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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Интегрированные маркетинговые коммуникации проектов» (Б1.В.ОД.8) относится к вариативной части и является обязательной дисциплиной.

2. Цель и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины  «Интегрированные маркетинговые коммуникации проектов» является формирование у обучающихся компетенций и практических знаний об инструментах и методах маркетинговых коммуникаций проектов и основных направлений их интеграции.
Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

– овладение необходимыми знаниями основных направлений использования интегрированных маркетинговых коммуникаций (ИМК) проектов; 

 – формирование  навыков профессионального применения ИМК в практической работе архитектурно - строительных компаний;

 – подготовка специальных  навыков в области интегрированных маркетинговых коммуникаций проектов, которые будут способны на практике создать настоящую программу продвижения услуг  и оценить ее эффективность;

 – формирование  теоретических знаний и практических умений по разработке, планированию, организации коммуникативных процессов и принятия маркетинговых решений в системе инвестиционного и архитектурно-строительного проектирования с помощью инструментария коммуникативной политики.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих  компетенций: ПК-5.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

ЗНАТЬ:

· современные тенденции развития интегрированных маркетинговых коммуникаций;

· основные принципы, функции, процесс интегрированных маркетинговых коммуникаций как внутри инвестиционных и архитектурно-строительных компаний, так и в сети межсубъектных взаимодействий;

·  комплекс маркетинговых коммуникаций, основы его формирования и управления в компаниях; 

· правила формирования начальных (максимальных) цен контрактов;

· особенности интегрированных маркетинговых коммуникаций проектов; 

· формы организации коммуникативной деятельности в архитектурно-строительных и инвестиционных компаниях;

·  информационное обеспечение интегрированных маркетинговых коммуникаций; 

· виды, критерии, инструментарий мотивации интегрированных маркетинговых коммуникаций;

· инструменты интегрированных маркетинговых коммуникаций (прямой маркетинг, личная продажа, связи с общественностью, стимулирование сбыта);

· методы и способы формирования интегрированных маркетинговых коммуникаций в среде интернет. 

УМЕТЬ:

· формировать коммуникативную политику инвестиционной и архитектурно-строительной компании, планировать, организовывать и оценивать мероприятия коммуникативной политики на основе стратегического анализа;

· анализировать и оценивать рыночную среду интегрированных маркетинговых коммуникаций;

· определять возможности, направления и инструменты интеграции маркетинговых коммуникаций проектов и уметь их применять для достижения поставленных компанией целей в составе корпоративной стратегии. 

ВЛАДЕТЬ:

· организационно-экономическими методами интегрированных маркетинговых коммуникаций проектов;

· инструментами интегрированных маркетинговых коммуникаций проектов с целью повышения экономических показателей компании, эффективной работы всех ее подразделений и повышения удовлетворенности потребителя;

· навыками взаимодействия ИМК  с бизнес-процессами проектов.

4. Содержание и структура дисциплины

 Раздел 1 Современные формы интегрированных  маркетинговых коммуникаций 
 Интегрированные маркетинговые коммуникации. Синергетический эффект интегрированных коммуникаций. Стратегическое планирование интегрированных коммуникаций. Определение бюджета на ИК. 
Раздел 2 Оценка эффективности программ продвижения услуг 
 Измерение эффективности программ  ИМК.  Маркетинговые основы антикризисного управления: оптимизация маркетинговых коммуникаций. Сравнение затрат и результатов интегрированного подхода к формированию маркетинговых коммуникаций.

5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 3 зачетные единицы (108 час.), в том числе:

Для очной формы обучения:

лекции – 14 час.

практические занятия – 14 час.

лабораторные работы- 14 час.

самостоятельная работа – 57 час.

контроль – 9 час.

Форма контроля знаний – зачет

для заочной формы обучения:

лекции – 6 час.

практические занятия – 8 час.
лабораторные работы – 6 час.

самостоятельная работа – 84 час.
контроль – 4 час.

Форма контроля знаний – зачет.
