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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Интернет-маркетинг» (Б1.В.ДВ.3.2) относится к вариативной части и является дисциплиной по выбору обучающегося.

2. Цель и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины является формирование компетенций, указанных в п. 3 аннотации.

Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

- приобретение знаний, указанных в п. 3 аннотации; 

- приобретение умений, указанных в п. 3 аннотации;

- приобретение навыков, указанных в п. 3 аннотации.
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих  компетенций: 
ОК-2; ОПК-2, 3; ПК-1, 2, 4, 5, 6, 9
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

ЗНАТЬ:

· основные особенности, термины, перспективы и ограничения интернет-маркетинга;

· инструменты интернет маркетинга;

УМЕТЬ:

В различных отраслях и сферах деятельности:

· организовать продвижение существующих и новых товаров и услуг посредством интернет;

· формировать рекомендации для предприятий по внедрению новых и совершенствованию существующих инструментов  интернет-маркетинга;

· проводить маркетинговые исследования на основе первичной и вторичной информации посредством интернета и анализировать их результаты;

· анализировать эффективность интернет-маркетинговых мероприятий;

· осуществлять для компании посредством интернет  

1) коммуникации с клиентами;

2) коммуникации с поставщиками товаров и услуг, подрядчиками;

3) коммуникации с дилерами (реселлерами);

4) коммуникации на рынке труда;

5) коммуникации с журналистами;

6) коммуникации с государственными контролирующими и лицензирующими органами;

7) коммуникации с акционерами и родительскими организациями;

8) коммуникации с существующими сотрудниками;

9) коммуникации с партнерами (например, для предложения совместных продуктов).

ВЛАДЕТЬ:

· понятийно-терминологическим аппаратом,  

· методами   проведения и анализа результатов маркетинговых исследований в интернете; 

· практическими навыками по использованию инструментария интернет-маркетинга; 

· методами планирования и реализации  мероприятий в области интернет-маркетинга
4. Содержание и структура дисциплины

Интернет-маркетинг как форма организации рыночной деятельности

Проведение маркетинговых исследований в Интернете.

Маркетинговые коммуникации в Интернете.

Анализ эффективности в Интернет-маркетинге.
5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 2 зачетные единицы (72 час.), в том числе:

для очной формы обучения

лекции – 14 час.

практические занятия – 42 час.

самостоятельная работа – 7 час.
Контроль – 9 час.
Форма контроля знаний – зачет.

для заочной формы обучения

лекции – 6 час.

практические занятия – 12 час.

самостоятельная работа – 50 час.
контроль – 4 час.
Форма контроля знаний – зачет.
