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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Маркетинг в электроснабжении» (Б1.В.ДВ.5.1) относится к вариативной части и является дисциплиной по выбору обучающегося.

2. Цель и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины «Маркетинг в электроснабжении» является усвоение обучающимися теоретических основ науки об управлении предприятиями электроэнергетики и формирование навыков применения концепции маркетинга на оптовом и розничном рынках электрической энергии как товара.

Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

· системное изложение сущности, особенностей, форм и методов использования маркетинга в электроэнергетике и электротехнике; 

· раскрытие методов анализа и обработки первичной маркетинговой информации об электроэнергии как товара; 

· формирование предложений и требований по стратегии, тактике и методам энергоэкономичных процессов в промышленности и на транспорте; 

· освоение системы ценообразования (тарифов) на электрическую энергию на оптовом и розничном рынках; 

· практическое применение маркетинговой концепции при разработке предложений по совершенствованию и развитию системы электроснабжения.
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих компетенций: ПК-14, 
ПК-15, ПК-16, ПК-17.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

ЗНАТЬ:

– основные положения маркетинга на транспорте и в электроснабжении; 

– особенности организации и планирования хозяйственной деятельности службы электрификации и электроснабжения железных дорог; 

– политику ценообразования (тарифов) на рынке электроэнергии в системе маркетинга;

УМЕТЬ:

– использовать законодательную базу об электроэнергетике; 

– применять показатели и стандарт на нормы качества электроэнергии, средства коррекции и экономику управления качеством электроэнергии;

ВЛАДЕТЬ:

– навыками применения новых методов учета, контроля и управления электропотреблением; 

4. Содержание и структура дисциплины

Экономический рост и функции маркетинга.
Реформирование и рыночное развитие электроснабжения.
Маркетинг в электроснабжении.
Планирование и прогнозирование в электроснабжении.
Методические основы оценки эффективности инвестиций в электроснабжении.
Управление проектами в электроснабжении.
Менеджмент и маркетинг в экологии и безопасности, системы управления качеством в электроснабжении.
Информационные технологии в электроснабжении.
Оперативное управление на предприятиях электроснабжении.

5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 4 зачетные единицы (144 час.), в том числе:

Лекции – 10 час.

Практические занятия – 30 час.
Самостоятельная работа – 104 час.
Форма контроля знаний – зачет, курсовая работа.
