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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Международный маркетинг» (Б1.В.ДВ.13.1) относится к вариативной части и является дисциплиной по выбору обучающегося.
2. Цель и задачи дисциплины
Целью изучения дисциплины «Международный маркетинг» является углубление теоретических знаний в области организации международного маркетинга и освоение ими базовых практических навыков маркетинговой деятельности в международном бизнесе. 

Обучающиеся должны освоить теоретические аспекты изучения рынков, методы проведения исследований зарубежных рынков и получить практические навыки в области организации выхода фирмы на международный рынок.
Для достижения поставленных целей решаются следующие задачи:
· рассмотрение сущности и основных понятия международного маркетинга;

· изучение особенностей воздействия различных составляющих внешней среды (политической, экономической, правовой и социально-культурной среды) на принятие решений в международном маркетинге;

· ознакомление с основными способами выхода фирмы на международный рынок и алгоритмами принятия решений по выходу на внешний рынок;

· изучение особенностей анализа и выбора сегментов международного рынка;

· рассмотрение особенностей разработки стратегии и  применения маркетинговых инструментов при осуществлении международных сделок;

· приобретение совокупности знаний, умений и навыков для решения практических задач по осуществлению указанных видов маркетинговой деятельности на международном рынке.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине
Изучение дисциплины направлено на формирование следующих  компетенций: 
ОПК-4; ПК- 3, 5, 9, 17.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:
ЗНАТЬ:

· сущность, содержание и принципы деятельности менеджера по управлению маркетинговой деятельностью компании на международном рынке;

· основные характерные черты функционирования современного международного рынка;

· современные концепции международного маркетинга;

· основное содержание глобального подхода к деятельности фирмы на рынкее;

· базовые особенности ведения международных бизнес-операций в современных условиях;

· УМЕТЬ:

· общаться с деловыми партнерами, вести переговоры, совещания, осуществлять деловую переписку и поддерживать различные формы коммуникации

· анализировать ситуации на международном и национальных рынках и уметь правильно сформировать соответствующую тактику и стратегию;

· разрабатывать систему управления маркетинговой деятельностью фирмы, соответствующую условиям деятельности на международном рынке;

· выбирать схему поведения организации в условиях сложной, подвижной внешней среды;

· строить систему критериев успешной (эффективной) деятельности  организации на международном рынке.

· анализировать поведение потребителей и состояние спроса на зарубежных рынках;
ВЛАДЕТЬ:

· понятийно-терминологическим аппаратом;  
· навыками стратегического анализа, разработки и осуществления стратегии организации, направленной на обеспечение конкурентоспособности
· способностью анализировать взаимосвязи между различными элементами стратегии организации с целью подготовки сбалансированных управленческих решений; 

· умением оценивать воздействие макроэкономической среды на функционирование организаций на международных рынках;
· способностью оценивать экономические и социальные условия осуществления деятельности на различных рынках, выявлять новые рыночные возможности формировать адекватные им бизнес-модели.
4. Содержание и структура дисциплины
1. Содержание и специфика международного маркетинга.

2. Структура и характеристика окружающей среды международного маркетинга.

3. Специфика маркетинговых исследований международных рынков.

4. Способы присутствия на международных рынках.

5. Стратегическое планирование международного маркетинга.
6. Специфика разработки международного маркетингового комплекса.

5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 2 зачетные единицы (72 час.), в том числе:

для очной формы обучения

лекции – 16 час.

практические занятия – 16 час.

самостоятельная работа – 31 час.
контроль – 9 час.
Форма контроля знаний – зачет.

для заочной формы обучения

лекции – 4 час.

практические занятия – 4 час.

самостоятельная работа – 60 час.

контроль – 4 час.

Форма контроля знаний – зачет.

