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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Ценообразование в маркетинге» (Б1.В.ОД.14) относится к вариативной части и является обязательной дисциплиной.
2. Цель и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины «Ценообразование в маркетинге» является углубление теоретических знаний в области маркетингового обеспечения деятельности предприятия на рынке и освоение практических навыков маркетинговой деятельности. Обучающиеся должны освоить теоретические аспекты изучения рынков,  методы ценообразования и получить практические навыки проведения исследований, анализа, представления и использования полученной информации. 

Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

· изучение научного наследия в области ценообразования, в том числе    марксистской школы, маржинистов, А.Маршала;

· анализ разновидностей рыночных цен, обслуживающих внутренний и мировой рынки;

· анализ системы транспортных тарифов в условиях растущей конкурентности рынка транспортных услуг;

· исследование методов ценообразования в условиях использования маркетинговой концепции хозяйственной;

· развитие самостоятельности и творческого мышления студентов при использовании альтернативных методов ценообразования и превращении их в систему методов;

· развитие творческого мышления студентов при решении практических задач оценки уровня цен в сложившихся условиях конъюктуры рынка.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

 Изучение дисциплины направлено на формирование следующих  компетенций: 
ПК-3, ПК-9, ПК-12, ПК-17.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:
ЗНАТЬ:

· сущность, содержание и принципы ценообразования на микро и макроуровне;

· основные методологические положения теории разработки и оценки ценообразования организации;

·      инструментарий ценообразования и планирования;
· УМЕТЬ:

· ориентироваться в выборе обоснованной ценовой стратегии, тактике     и правильной методики установления цен на рынках конкретных товаров и услуг;

· определять цены и соответствующие надбавки к ним с учетом различных  ценообразующих факторов;

· решать конкретные вопросы ценообразования в различных отраслях экономики, возникающие в практической деятельности специалистов;

· общаться с заказчиком исследования; 

· выявлять возможные цели и их формулировать; 

· презентовать и использовать полученные результаты.

ВЛАДЕТЬ:

· понятийно-терминологическим аппаратом;  

· основными технологиями ценообразования (затратной и ценностной);

· навыками применения современных инструментов ценообразования для    максимизации прибыли фирмы;

· методами экономического обоснования системы скидок с цен;

· нормативной базой ценообразования на предприятиях;

· основными методами ценообразования, применяемыми на  предприятиях. 

4. Содержание и структура дисциплины
1.Сущность цены и процесса ценообразования в маркетинге  и менеджменте.
2.Система рыночных цен и тарифов.
3.Научные основы ценообразования.
4.Методы ценообразования в маркетинге.
5.Конкурентность рынка и стратегия ценообразования. Стратегические цели фирмы и соответствующие им цены.
6.Управление процессом ценообразования на базе исследования эластичности спроса и предложения.
7.Тарифы на железнодорожном транспорте: основные понятия
5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 2 зачетные единицы (72 час.), в том числе:

для очной формы обучения:
лекции – 18 час.

практические занятия – 18 час.

самостоятельная работа – 36 час.
форма контроля знаний – зачет
для заочной формы обучения:
лекции – 4 час.

практические занятия – 4 час.

самостоятельная работа – 60 час.

контроль – 4 час.

форма контроля знаний – зачет
