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ЛИСТ СОГЛАСОВАНИЙ 

1. Цели и задачи дисциплины

Рабочая программа составлена в соответствии с ФГОС ВО, утвержденным «12» ноября 2015 г., приказ № 1334 по направлению 38.03.06 «Торговое дело», по дисциплине «Рекламная деятельность».

Целью изучения дисциплины является формирование компетенций, указанных в разделе 2 рабочей программы.

Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

- приобретение знаний, указанных в разделе 2 рабочей программы; 

- приобретение умений, указанных в разделе 2 рабочей программы;

- приобретение навыков, указанных в разделе 2 рабочей программы.
2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы

Планируемыми результатами обучения по дисциплине являются: приобретение знаний, умений, навыков и/или опыта деятельности.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

ЗНАТЬ:

- особенности рекламы в предпринимательской и коммерческой деятельности;

- классификацию рекламы и ее методов в предпринимательской и коммерческой деятельности;

- принципы организации и проведения рекламных кампаний в предпринимательской и коммерческой деятельности.

УМЕТЬ:

- управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг, оценивать их качество, диагностировать дефекты, обеспечивать необходимый уровень качества товаров и их сохранение, эффективно осуществлять контроль качества товаров и услуг, приемку и учет товаров по количеству и качеству;
- выявлять и удовлетворять потребности покупателей товаров, формировать их  с помощью маркетинговых коммуникаций, 

- изучать и прогнозировать спрос потребителей, 

- анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка

- прогнозировать бизнес-процессы и оценивать их эффективность;

- обосновывать влияние рекламы на предприятие, открывающее новое коммерческое дело;

- распределять функциональные обязанности между менеджерами по рекламе и распределять обязанности по организации рекламе в коммерческой деятельности;

- формулировать обязанности коммерческого предприятия при использовании рекламы для формирования спроса и стимулирования сбыта на товары, работы и услуги.

ВЛАДЕТЬ:

- навыками организации и проведения рекламных кампаний в коммерческой деятельности;

- навыками планирования затрат на рекламу в коммерческой деятельности;

- навыками оценки эффективности рекламных кампаний в коммерческой деятельности.

Приобретенные знания, умения, навыки и/или опыт деятельности, характеризующие формирование компетенций, осваиваемые в данной дисциплине, позволяют решать профессиональные задачи, приведенные в соответствующем перечне по видам профессиональной деятельности в п. 2.4 общей характеристики основной профессиональной образовательной программы (ОПОП). 
Изучение дисциплины направлено на формирование следующих профессиональных компетенций (ПК), соответствующих видам профессиональной деятельности, на которые ориентирована программа бакалавриата:

торгово-технологическая деятельность:

· способность управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг, оценивать их качество, диагностировать дефекты, обеспечивать необходимый уровень качества товаров и их сохранение, эффективно осуществлять контроль качества товаров и услуг, приемку и учет товаров по количеству и качеству (ПК-1);

· готовность к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей товаров, их формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка (ПК-3);

проектная деятельность:

· способность прогнозировать бизнес-процессы и оценивать их эффективность (ПК-14).

Область профессиональной деятельности обучающихся, освоивших данную дисциплину, приведена в п. 2.1 общей характеристики ОПОП.

Объекты профессиональной деятельности обучающихся, освоивших данную дисциплину, приведены в п. 2.2 общей характеристики ОПОП.

3. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Рекламная деятельность» (Б1.В.ОД.3) относится к вариативной части и является обязательной дисциплиной.

4. Объем дисциплины и виды учебной работы

Для очной формы обучения: 

	Вид учебной работы
	Всего часов
	Семестр

	
	
	7
	8

	Контактная работа (по видам учебных занятий)

В том числе:

· лекции (Л)

· практические занятия (ПЗ)

· лабораторные работы (ЛР)
	106

26

80
	72

18

54
	34

8

26

	Самостоятельная работа (СРС) (всего)
	119
	72
	47

	Контроль
	27
	
	27

	Форма контроля знаний
	КП, З, Э,
	КП, З
	Э

	Общая трудоемкость: час / з.е.
	252/7
	144/4
	108/3


Для заочной формы обучения: 

	Вид учебной работы
	Всего часов
	Курс

	
	
	5

	Контактная работа (по видам учебных занятий)

В том числе:

· лекции (Л)

· практические занятия (ПЗ)

· лабораторные работы (ЛР)
	20

4

16


	20

4

16



	Самостоятельная работа (СРС) (всего)
	219
	219

	Контроль
	13
	13

	Форма контроля знаний
	КП, З, Э
	КП, З, Э

	Общая трудоемкость: час / з.е.
	252/7
	252/7


5. Содержание и структура дисциплины

5.1 Содержание дисциплины

	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание раздела

	1
	Реклама как особый вид деятельности
	Особенности рекламной деятельности (РД). Общая характеристика РД. Сфера РД. Участники РД, их характеристика и функции. Рекламодатель. Рекламопроизводитель. Рекламораспространитель. Потребитель. Исследовательские организации. Элементы, включенные в систему РД. Регулирующие РД элементы. Конкуренция, государственное регулирование, рекламный рынок.

	2
	Организация рекламной деятельности рекламодателем
	Характеристика рекламодателя как участника РД. Структура РД  рекламодателя. Функции рекламодателя в сфере РД. Классификация рекламодателей. Организация РД крупными рекламодателями. Задачи рекламных отделов фирм. Централизованная и децентрализованная структура РД крупнейших рекламодателей, ее преимущества и недостатки. Характеристика крупных зарубежных и отечественных рекламодателей. Организация РД мелкими рекламодателями. Внутрифирменное РА: преимущества и недостатки.

	3
	Рекламное агентство и его роль в организации рекламной деятельности
	РА как составляющая РД. Роль РА в РД. Функции РА. Сильные и слабые стороны в организации РА. Типы РА. Агентства полного цикла (универсальные). Специализированные РА и их виды. Региональные РА. Структура РА. Виды работ, выполняемые РА. Схема управления РА.

	4
	Организация рекламной деятельности СМИ
	Особенности рекламных служб СМИ. Их преимущества и недостатки. Рекламный отдел и РА при СМИ. Организация рекламной службы издательским домом. Рекламные службы телеканалов и радиостанций.

	5
	Организация взаимодействия участников рекламной деятельности
	Этапы взаимоотношений в системе «рекламодатель – РА». Каналы поступления информации о РА. Параметры оценки рекламодателем РА. Приемы привлечения РА рекламодателя. Особенности договорных отношений в системе «рекламодатель – РА». Сведения о рекламодателе, необходимые РА для выполнения заказа. Технологическая цепочка разработки рекламы в РА и роль рекламодателя в этом процессе. Формы и способы  оплаты работы РА рекламодателем.

	6
	Организация и планирование рекламных кампаний
	Понятие рекламной кампании. Типология РК. Варианты построения РК. Этапы РК. План РК: анализ маркетинговой ситуации, определение целей рекламы, разработка рекламной стратегии, определение целевой аудитории, концепции товара, выбор средств распространения рекламы, параметров рекламного сообщения, разработка рекламного бюджета, плана исследовательских и контролирующих мероприятий. Документы. Содержащиеся в рекламном плане. Примеры РК.

	7
	Медиапланирование как составляющая организации и планирования рекламной деятельности
	Цели и задачи медиапланирования. Оперативное и тактическое медиапланирование. Медиабриф. Основные решения в области медиапланирования. Проблема охвата аудитории. Выбор СМИ для размещения рекламы. Частота контактов. Временные рамки рекламной кампании. Этапы медиапланирования. Основные медиахарактеристики. Медиапараметры оценки рекламоносителей. Медиапараметры оценки эффективности медиаплана. Медиаобсчет. Оптимизация медиаплана. Основные документы медиапланирования: расчет бюджета размещения рекламы и график размещения рекламы.

	8
	Контроль и оценка эффективности рекламной деятельности. 
	Понятия, уровни и виды контроля РД. Особенности контроля в сфере РД. Цели контроля. Тактический и стратегический контроль рекламы. Объекты контроля в сфере РД. Внешний и внутренний контроль. Элементы контроля. Особенности планирования и организации контроля в РА. Исследования как форма тактического контроля РД. Классификация исследований, проводимых в рамках РК, по целям и задачам. Объекты исследований в рекламе. Первичные и вторичные данные исследований. Качественные и количественные исследования рекламы. Этапы проведения РК и исследования. Методы и методики исследований. Инструментарий исследований. Исследования эффективности РК. Экономическая эффективность РК. Психологическая эффективность РК. Коммуникативная эффективность РК. Планирование исследований в рамках РК.


5.2 Разделы дисциплины и виды занятий

Для очной формы обучения: 
	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Л
	ПЗ
	ЛР
	СРС

	1
	Реклама как особый вид деятельности
	2
	8
	-
	12

	2
	Организация рекламной деятельности рекламодателем
	2
	20
	-
	12

	3
	Рекламное агентство и его роль в организации рекламной деятельности
	2
	2
	-
	12

	4
	Организация рекламной деятельности СМИ
	4
	6
	-
	12

	5
	Организация взаимодействия участников рекламной деятельности
	4
	4
	-
	12

	6
	Организация и планирование рекламных кампаний
	4
	14
	-
	12

	 
	Всего за 7 семестр
	18
	54
	 
	72

	6
	Организация и планирование рекламных кампаний
	-
	20
	-
	-

	7
	Медиапланирование как составляющая организации и планирования рекламной деятельности
	6
	4
	-
	27

	8
	Контроль и оценка эффективности рекламной деятельности.
	2
	2
	-
	20

	 
	Всего за 8 семестр
	8
	26
	 
	47

	Итого
	26
	80
	-
	119


Для заочной формы обучения: 

	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Л
	ПЗ
	ЛР
	СРС

	1
	Реклама как особый вид деятельности
	-
	2
	-
	27

	2
	Организация рекламной деятельности рекламодателем
	-
	2
	-
	27

	3
	Рекламное агентство и его роль в организации рекламной деятельности
	-
	2
	-
	27

	4
	Организация рекламной деятельности СМИ
	-
	2
	-
	27

	5
	Организация взаимодействия участников рекламной деятельности
	-
	2
	-
	27

	6
	Организация и планирование рекламных кампаний
	-
	2
	-
	27

	7
	Медиапланирование как составляющая организации и планирования рекламной деятельности
	2
	2
	-
	30

	8
	Контроль и оценка эффективности рекламной деятельности. 
	2
	2
	-
	27

	Итого
	4
	16
	-
	219


6. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине

	№

п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Перечень учебно-методического обеспечения

	1
	Реклама как особый вид деятельности
	Пономарева, А.М. Основы рекламной деятельности: организация, планирование, оценка эффективности [Электронный ресурс] : учеб.-метод. пособие — Электрон. дан. — Москва : Финансы и статистика, 2014. — 192 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/69201. — Загл. с экрана.



	2
	Организация рекламной деятельности рекламодателем
	

	3
	Рекламное агентство и его роль в организации рекламной деятельности
	

	4
	Организация рекламной деятельности СМИ
	

	5
	Организация взаимодействия участников рекламной деятельности
	

	6
	Организация и планирование рекламных кампаний
	

	7
	Медиапланирование как составляющая организации и планирования рекламной деятельности
	

	8
	Контроль и оценка эффективности рекламной деятельности. 
	


7. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине

Фонд оценочных средств по дисциплине является неотъемлемой частью рабочей программы и представлен отдельным документом, рассмотренным на заседании кафедры и утвержденным заведующим кафедрой.

8. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, нормативно-правовой документации и других изданий, необходимых для освоения дисциплины

8.1 Перечень основной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины:

1 Пономарева, А.М. Основы рекламной деятельности: организация, планирование, оценка эффективности [Электронный ресурс] : учеб.-метод. пособие — Электрон. дан. — Москва : Финансы и статистика, 2014. — 192 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/69201. — Загл. с экрана.

2 Котлер Ф., Келлер К. Л. Маркетинг менеджмент. 14-е изд. —  Санкт-Петербург:  Питер 2014 г.— 800 с. — Электронное издание. — ISBN 978-5-496-00177-9 
– Режим доступа:  https://ibooks.ru/reading.php?productid=340124 – Загл. с экрана.

8.2 Перечень дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины

1 Маркетинговые коммуникации: учебное пособие / М. О. Потолокова, Н. К. Румянцев, Е. М. Ершов.  Санкт-Петербург: ПГУПС, 2013.  75 с.;

2 Мандель Б.Р. Психология рекламы: история, проблематика. —  Москва:  Флинта 2013 г.— 272 с. — Электронное издание. — Режим доступа: https://ibooks.ru/reading.php?productid=337990
3 Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: информация, анализ, прогноз [Электронный ресурс]: учебное пособие. – М.: Финансы и статистика, 2014. – 320 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=69117 — Загл. с экрана.

4 Егоршин А. П. Маркетинг организации: Учебник для вузов. Стандарт третьего поколения. – СПб: Питер, 2016 – 384 с. 
– Режим доступа: http://ibooks.ru/reading.php?productid=351330 – Загл. с экрана.

5 Романов А. А., Басенко В. П., Жуков Б. М. Маркетинг: учебное пособие. - М.: Дашков и К.,  2014. – 440 с. – Режим доступа: https://ibooks.ru/reading.php?productid=23137 – Загл. с экрана.

6 Сафронова Н. Б. Маркетинговые исследования. – М.: Дашков и К., 2015. – 296 с. – Режим доступа: http://ibooks.ru/reading.php?productid=342458 – Загл. с экрана.

8.3 Перечень нормативно-правовой документации, необходимой для освоения дисциплины

При освоении дисциплины нормативно-правовая документация не используется.
8.4 Другие издания, необходимые для освоения дисциплины

1 Маркетинг в России и за рубежом [Текст]. - М.: Финпресс. - ISSN 1028-5849. - Выходит раз в два месяца.

2 Менеджмент в России и за рубежом [Текст]: Все о теории и практике управления бизнесом, финансами, кадрами. - М.: Финпресс. - ISSN 1028-5857. - Выходит раз в два месяца.

3 Маркетинг журнал 4p.ru [Электронный ресурс]. Режим доступа: http://www.4p.ru

9. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины

1 Электронная библиотека онлайн «Единое окно к образовательным ресурсам» [Электронный ресурс]. Режим доступа: http://window.edu.ru, свободный. — Загл. с экрана.

2 Электронная библиотека экономической и деловой литературы [Электронный ресурс]. Режим доступа: http://www.aup.ru/library/, свободный. — Загл. с экрана.

3 Электронно-библиотечная система ibooks.ru [Электронный ресурс]. Режим доступа:  http://ibooks.ru/ — Загл. с экрана.

4 Электронно-библиотечная система ЛАНЬ [Электронный ресурс]. Режим доступа:  https://e.lanbook.com/books — Загл. с экрана.

5 Личный кабинет обучающегося  и электронная информационно-образовательная среда [Электронный ресурс]. Режим доступа:  http://sdo.pgups.ru (для доступа к полнотекстовым документам требуется авторизация).  

10. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

Порядок изучения дисциплины следующий:

1. Освоение разделов дисциплины производится в порядке, приведенном в разделе 5 «Содержание и структура дисциплины». Обучающийся должен освоить все разделы дисциплины с помощью учебно-методического обеспечения, приведенного в разделах 6, 8 и 9 рабочей программы. 

2. Для формирования компетенций обучающийся должен представить выполненные типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, предусмотренные текущим контролем (см. фонд оценочных средств по дисциплине).

3. По итогам текущего контроля по дисциплине, обучающийся должен пройти промежуточную аттестацию (см. фонд оценочных средств по дисциплине).

11. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине, включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине:

· технические средства (компьютерная техника, наборы демонстрационного оборудования);
· методы обучения с использованием информационных технологий (демонстрация мультимедийных материалов);
· личный кабинет обучающегося  и электронная информационно-образовательная среда [Электронный ресурс]. Режим доступа:  http://sdo.pgups.ru (для доступа к полнотекстовым документам требуется авторизация).  

· Интернет-сервисы и электронные ресурсы (поисковые системы, электронная почта, онлайн-энциклопедии и справочники, электронные учебные и учебно-методические материалы согласно п. 9 рабочей программы);

· Лицензионное программное обеспечение:
Microsoft Windows

Microsoft Office
[image: image3.png]12. ONHCAHHE MATEPHATHHO-TEXHEMeCKoH GA3EI, HeOGXOTMMOH 11
OCyIIeCTB.IeHHS 00Pa30BaTe;ILHOI0 MPoNecca Mo THCIHILTHEE

MATepHATBHO-TeXHITICCKaA  0a%a, HCOOXONNMAA UL  OCYMICCTBICHIL
00pA30BATENBHOTO TPOIECCa 10 ICIIILIIIRE, BRTIHACT B CBOI COCTA CICIATBHbI
TIOMEIIEHIIA:

— yicOHSIe AyTOPHN [T7 NPOBSNCHIN 3AHATHI JIEKINOKHOTO THNA, 3ARATIE
COMIHADCKOTO  THNA,  KYPCOBOTO  NPOGKTHPOBAHIL,  IPYNIOBEIX It
NHAIBIUIYATSHSX  KOHCYTSTAIN, TeKYICro KOHTPOTA 1 HPOMCAYTOTHON
aTTectamm,

— TIOMeTeHIIA VT CAMOCTOATETSHOI PAGOTET;

— TOMCWEHIA ATA XPAHCHIA W NPOQIIAKTIFECKOTO OGCTYANBARIS YTCOHOTO
oGopyoBaKTIA.

JIn%  NpeiCTABNGHNS  yueOHON NHQOPMANNN GOTION  aymTOpMII
HemomB3yIoTCR cremans R novemerTA, YKOMIVICKTOBAHRBIC
CHCHNATINPOBAHON MeOCTBI0 I TCXHITeCKIMI CPeACTBAMI OOYSeHI, IUTIX
PeITATAKOTCS TIePEHOCHBIE HAGOPET ACMORCTPATIIORHOTO 050pY IOBAHI.

1 TPOBENCHNA 3AHATHI NCKUNIORKOTO THNA NPGIATAIOTCA HAGOPE!
EMOHCTPAIIIORHOTO 0GOPYAOBAHIIA (CTALTIORAPHBIC MM TIPEHOCHBIC) T YHeOHO-
HATUIEBIX TIOCOBIH, XPAHAITIECS HA STEKTPORHSI HOCHTS/AX 1l 00CCTCTIBAONIIC
TeMATITECKIIe IUUTIOCTPANIT, COOTBETCTBYIOIITIE PAGOtiei! NPOrpaMME NICINILTITESI.

TIOMCICRIA T4 CAMOCTOATCTBHON PAGOTHl OOYHAIOMIIXCA OCHAIICHE!
KOMITBIOTCPHOIl TeXHIKOI! ¢ BOIMOKHOCTSI0 NOAKMORCHIL K CeTil «IIHTepHCT 11
OGCTICHICRTIEM. A0CTYTIA B YICKTPORHYIO MH(OPMAIIORHO-06pA30BATEBHYI0 CPEY
oprasmzamIL.

ICT0 NOCAXOTHEIX MeCT B JICKIHOHHOI ayANTOPII GOTBIE TG0 PABHO
CICOTHOMY COCTaBY TOTOKA, @ B AYMTOPH I NPAKTIFCCKIX 3ARATHIL
(CeMIHAPOB) — CIUICOMHOMY COCTABY TPy 00y TAIONIIXCA.

PaspaGoTIK mporpaMs,

JomenT E.M. Epmos
—
«28» sHBaps 2016 T.



12. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине
Материально-техническая база, необходимая для осуществления образовательного процесса по дисциплине, включает в свой состав специальные помещения:

· учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, курсового проектирования, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, 

· помещения для самостоятельной работы;

· помещения для хранения и профилактического обслуживания учебного оборудования. 

Для представления учебной информации большой аудитории используются специальные помещения, укомплектованные специализированной мебелью и техническими средствами обучения, или предлагаются переносные наборы демонстрационного оборудования.

Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования (стационарные или переносные) и учебно-наглядных пособий, хранящиеся на электронных носителях и обеспечивающие тематические иллюстрации, соответствующие рабочей программе дисциплины.

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду организации.

Число посадочных мест в лекционной аудитории больше либо равно списочному составу потока, а в аудитории для практических занятий (семинаров) – списочному составу группы обучающихся. 
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