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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Стратегии ценообразования в маркетинге» (Б1.В.ОД.7) относится к вариативной части и является обязательной дисциплиной.

2. Цель и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины является освоение студентами-магистрантами новых общетеоретических положений и привитие им навыков и умений в области разработки стратегических изменений на промышленных предприятиях (в организациях).

Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

· расширение и углубление знаний и практических навыков в области маркетинга; знакомство с новейшими концепциями стратегического управления;

· освоение методов анализа, моделирования и прогноза процессов при принятии стратегических управленческих решений;

· овладение методами разработки ценовых стратегий предприятия, ведущего хозяйственную деятельность в условиях риска и неполноты информации о рыночной ситуации;

· приобретение совокупности знаний, умений и навыков для при​менения их в сфере профессиональной деятельности и позволяющих проводить актуальные исследования на рынках, объектах организаций различных отраслей, сфер и форм собственности;

· формирование характера мышления и ценностных ориентаций, при которых результаты проводимых исследований рассматриваются в качестве источника для планирования,  прогнозирования и оценки деятельности предприятия в условиях рынка.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих  компетенций: 
ОК-3; ПК-8.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

ЗНАТЬ:
· новые положения теории разработки и оценки стратегии организации;

· инструментарий стратегического анализа в планировании деятельности предприятия в области установления цен и управления ими;

УМЕТЬ:
· оценивать стратегическое положение фирмы на рынке;

·  осуществлять квалифицированный анализ факторов, влияющих на выбор ценовых стратегий;

ВЛАДЕТЬ:
· понятийно-терминологическим аппаратом, 

· методами количественного анализа эффективности принимаемых ценовых решений; 

· практическими навыками по использованию современных маркетинговых инструментов в различных отраслях и сферах деятельности; 

· методами планирования и реализации  мероприятий в области ценообразования на современном рынке.

4. Содержание и структура дисциплины

Понятие ценовой политики и стратегии, проблематика стратегического анализа в современном маркетинге. 

Методы формирования ценовой политики предприятия. 

Основные виды ценовых стратегий. 

Ценовые стратегии и решения по маркетинговому комплексу. 

5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 5 зачетных единиц (180 час.), в том числе:

для очной формы обучения

лекции – 14 час.

практические занятия – 64 час.

самостоятельная работа – 102 час.

Форма контроля знаний – зачет, к.п
для заочной формы обучения

лекции – 4 час.

практические занятия – 22 час.

самостоятельная работа – 150 час.
контроль – 4 час.
Форма контроля знаний – зачет, к.п.
