ЛИСТ АКТУАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

В соответствии с требованиями Порядка организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам высшего образования – программам бакалавриата, программам специалитета, программам магистратуры, утвержденного приказом Минобрнауки России от 05.04.2017 № 301 рабочая программа по дисциплине «Маркетинг» (Б1.Б.8) рассмотрена и обсуждена на заседании кафедры «Подъемно-транспортные, путевые и строительные машины», протокол № 1 от «30»  августа  2017 г., и актуализирована на 2017/2018 учебный год для обучающихся 2015, 2016, 2017 гг. набора по очному обучению и 2014, 2015, 2016, 2017 по заочному обучению.
1. Раздел 4

4. Объем дисциплины и виды учебной работы.

Для очной формы обучения: 

	Вид учебной работы
	Всего часов
	Семестр

	
	
	6

	Контактная работа (по видам учебных занятий)

В том числе:

· лекции (Л)

· практические занятия (ПЗ)

· лабораторные работы (ЛР)
	32

16

16

-
	32

16

16

-

	Самостоятельная работа (СРС) (всего)
	31
	31

	Контроль
	9
	9

	Форма контроля знаний
	З
	З

	Общая трудоемкость: час / з.е.
	72/2
	72/2


2. Содержание раздела 5.2. заменено на:
5.2. Разделы дисциплины и виды занятий.

Для очной формы обучения

	№

п/п
	Наименование разделов дисциплины
	Л
	ПЗ
	ЛР
	СРС

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Роль маркетинг в управлении фирмой.

Принципы и функции маркетинговой деятельности
	2
	2
	-
	2

	2
	Информационная база маркетинга
	2
	2
	-
	4

	3
	Комплексное исследование рынка
	2
	2
	-
	4

	4
	Сегментация рынка
	2
	2
	-
	4

	5
	Формирование товарной политики и рыночной стратегии


	2
	2
	-
	3

	6
	Формирование спроса и стимулирование сбыта


	1
	1
	-
	4

	7
	Конкурентоспособность продукции
	2
	    2
	-
	4

	8
	Методы ценообразования
	2
	2
	-
	4

	9
	Организация деятельности маркетинговой службы
	1
	1
	-
	2

	
	Итого
	16
	16
	-
	31
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