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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Маркетинг» (Б1.Б.16) относится к базовой части и является обязательной дисциплиной.
2. Цель и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины является формирование компетенций, указанных в п. 3 аннотации.

Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

- приобретение знаний, указанных в п. 3 аннотации; 

- приобретение умений, указанных в п. 3 аннотации;

- приобретение навыков, указанных в п. 3 аннотации.
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих  компетенций: 
ОК-3, 6; ОПК-4, 7; ПК-3, 5, 10.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:
ЗНАТЬ:

· содержание маркетинговой концепции управления;

· цели, задачи и основные принципы маркетинга;

· этапы процесса маркетинга и основные аспекты управления комплексом маркетинга;

· методы маркетинговых исследований;

· основы построения маркетинговых коммуникаций.

УМЕТЬ:

· анализировать внешнюю и внутреннюю среду организации, выявлять ее ключевые элементы и оценивать их влияние на организацию;

· использовать информацию, полученную в результате маркетинговых исследований;

· ставить и решать задачи операционного маркетинга.

ВЛАДЕТЬ:

· понятийно-терминологическим аппаратом в области маркетинга;  

· методами реализации основных управленческих функций (принятие решений, организация, мотивирование и контроль);
· методами разработки и реализации маркетинговых программ;
· способами изучения маркетинговой среды организации.
4. Содержание и структура дисциплины

1. Социально-экономическая сущность и концепции маркетинга.

2. Управление маркетинговой деятельностью.

3. Маркетинговая среда организации и маркетинговая информационная система.

4. Маркетинговые исследования.

5. Товар и товарная политика.

6. Цена и ценовая политика предприятия.

7. Сбытовая политика предприятия.

8. Маркетинговые коммуникации.

5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 5 зачетных единиц (180 час.), в том числе

для очной формы обучения:
лекции – 36 час.

практические занятия – 36 час.

самостоятельная работа – 108 час.
форма контроля знаний – зачет.
