АННОТАЦИЯ

дисциплины

«МАРКЕТИНГ»

Направление подготовки – 38.03.02 «Менеджмент».
Квалификация (степень) выпускника – бакалавр.
Профиль – «Производственный менеджмент». 
1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Маркетинг» (Б1.Б.16) относится к базовой части и является обязательной дисциплиной.
2. Цель и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины является формирование компетенций, указанных в п. 3 аннотации.

Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи:

- приобретение знаний, указанных в п. 3 аннотации; 

- приобретение умений, указанных в п. 3 аннотации;

- приобретение навыков, указанных в п. 3 аннотации.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих  компетенций: 
ОК-3, 6; ОПК-4, 7; ПК-3, 5, 10.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:
ЗНАТЬ:

содержание маркетинговой концепции управления;

цели, задачи и основные принципы маркетинга;

этапы процесса маркетинга и основные аспекты управления комплексом маркетинга;

методы маркетинговых исследований;

основы построения маркетинговых коммуникаций.

УМЕТЬ:

использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности; 

работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия;

осуществлять деловое общение и публичные выступления, вести переговоры, совещания, осуществлять деловую переписку и поддерживать электронные коммуникации;

решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований  информационной безопасности;

анализировать взаимосвязи между функциональными стратегиями компаний с целью подготовки сбалансированных управленческих решений;

анализировать внешнюю и внутреннюю среду организации, выявлять ее ключевые элементы и оценивать их влияние на организацию;

использовать информацию, полученную в результате маркетинговых исследований;

ставить и решать задачи операционного маркетинга.

ВЛАДЕТЬ:

навыками стратегического анализа, разработки и осуществления стратегии организации, направленной на обеспечение конкурентоспособности;

навыками количественного и качественного анализа информации при принятии управленческих решений, построения экономических, финансовых и организационно-управленческих моделей путем их адаптации к конкретным задачам управления;

понятийно-терминологическим аппаратом в области маркетинга;  

методами реализации основных управленческих функций (принятие решений, организация, мотивирование и контроль);

методами разработки и реализации маркетинговых программ;

способами изучения маркетинговой среды организации.
4. Содержание и структура дисциплины

1. Роль и функции маркетинга в современной экономике.
2. Маркетинговая среда фирмы. 

3. Маркетинговые информационные системы.
4. Планирование товара в маркетинге.
5. Планирование товародвижения и сбыта.
6. Планирование продвижения товара в маркетинге.
7. Планирование цен в маркетинге.
5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 5 зачетных единиц (180 час.), в том числе

для очной формы обучения:
лекции – 36 час.

практические занятия – 36 час.

самостоятельная работа – 72 час.
контроль – 36 час.
форма контроля знаний – экзамен, курсовой проект.
