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1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Коммерческая деятельность» (Б1.В.ОД.13) относится к вариативной части и является обязательной дисциплиной.
2. Цель и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины «Коммерческая деятельность» является углубление теоретических знаний в области маркетингового обеспечения деятельности предприятия на рынке и освоение практических навыков маркетинговой деятельности. Обучающиеся должны освоить теоретические аспекты изучения рынков,  методы ценообразования и получить практические навыки проведения исследований, анализа, представления и использования полученной информации. 

Для достижения поставленной цели решаются следующие задачи по формированию знаний, умений и навыков по следующим направлениям деятельности:

· анализ конкурентной ситуации на рынке;

· процесс товародвижения и продвижения товаров и услуг для удовлетворения покупательского спроса и получения прибыли;

· управление прибылью;

· внедрение прогрессивных методов оптовой и розничной торговли; 

· совершенствование управления товарными ресурсами, формирование конкурентоспособного ассортимента; 

· работа с институтами рыночной инфраструктуры;

· коммерческие договорные обязательства;

· коммерческие переговоры и презентации.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

 Изучение дисциплины направлено на формирование следующих  компетенций: 
ОПК-7, ПК-3, ПК-9.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:
ЗНАТЬ:

· основы коммерческой деятельности для решения профессиональных задач в сфере коммерции;

· методы исследования рынка и коммерческой деятельности;

· технологию бизнес-планирования и осуществления коммерческой сделки;

· процесс формирования хозяйственных связей и управления коммерческой деятельностью предприятия;

· организацию деятельности товарных бирж, аукционов, ярмарок и торгов.

УМЕТЬ:

· исследовать рынки и формировать ассортимент товаров и услуг;

· создавать привлекательный «образ» предприятия и реализуемых товаров;

· прогнозировать развитие спроса и моды и их влияние на сбыт товаров;

· управлять процессами закупки, реализации и продвижения товаров;

· проводить необходимые коммерческие расчеты;

· оценивать риски при проведении коммерческих сделок.

ВЛАДЕТЬ:

· основными технологиями коммерческой деятельности ценообразования;

· навыками применения современных инструментов коммерческой деятельности для    максимизации прибыли фирмы;

· нормативной базой коммерческой деятельности на предприятиях;

· основными методами коммерческой деятельности, применяемыми на предприятиях. 
4. Содержание и структура дисциплины
1.Сущность и содержание коммерческой деятельности.
2.Сфера коммерческой деятельности.
3.Финансирование и кредитование коммерческой деятельности.
4.Товародвижение и купля-продажа товаров. 
5.Инфраструктура коммерческой деятельности.
6. Коммерческие договорные обязательства.
7.Психология и этика коммерческой деятельности.
8.Правовая и нормативная база коммерческой деятельности
5. Объем дисциплины и виды учебной работы

Объем дисциплины – 2 зачетные единицы (72 час.), в том числе:

для очной формы обучения:
лекции – 16 час.

практические занятия – 16 час.

самостоятельная работа – 31 час.
форма контроля знаний – зачет
контроль 9 час.
для заочной формы обучения:
лекции – 6 час.

практические занятия – 6 час.

самостоятельная работа – 56 час.

контроль – 4 час.

форма контроля знаний – зачет, контрольная работа
